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Resumo: Este artigo apresenta os resultados obtidos sobre a circulacdo das produgdes
académicas de seis Universidades Publicas, sendo quatro Instituicdes brasileiras e
duas portuguesas de Ensino de Cinema, nas redes sociais entre 2011 e 2013. Este
material ¢ parte da pesquisa de doutorado, na qual analisamos tendéncias da
circulagdo da producdo audiovisual universitaria e seus modos de compartilhamento
na internet. Nesta investigacdo abordamos a visibilidade nas redes sociais, como os
egressos percebem e trabalham a visualizag@o dos filmes elaborados para a conclusio
de curso. O compartilhamento das obras na pré-produgdo € outro ponto abordado
neste artigo, que apresenta resultados das paginas partilhadas pelos alunos. O que ¢
compartilhado e de que forma o material estd sendo apresentado para os utilizadores
da web. Os tdpicos abordados nesta pesquisa proporcionaram o conhecimento de
dados coletivos e individuais, aproximacdes e distanciamentos culturais. As paginas
das produgdes analisadas revelam a forma de identificagdo e aproximacgdo dos jovens
realizadores com o seu publico. Acreditamos que é cada vez mais necessaria a
discussdo das producdes cinematograficas universitarias, pois apresentam dados
relevantes para a pesquisa € o ensino de cinema.
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As tecnologias digitais modificaram as relagcdes entre o consumidor e o
produtor audiovisual, precisando este ultimo de repensar as formas como distribui e
faz circular os seus produtos na infernet. A circulagdo das produgdes audiovisuais nas
redes sociais digitais ¢ um tema recente, encontrando-se o seu estudo numa etapa
inicial. Apesar do seu crescimento e da sua relevancia notdéria, ndo encontramos
autores que analisem a produ¢do dos cursos de cinema e os seus reflexos na era
digital. As diversas ferramentas disponiveis para os jovens realizadores publicarem e
circularem suas obras e o modo como elas modificaram a forma de comunicagio entre
os académicos e seu publico ainda ndo foram analisadas pelos teoricos dos estudos
filmicos. As redes sociais online ampliaram o alcance na divulgacdo das obras

académicas e tornaram-se um novo meio para a circulagdo do material dos novos
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realizadores. Dada a sua utilizagdo para a divulgagdo das producdes cinematograficas
dos estudantes, trataremos neste texto os resultados obtidos na pesquisa de como os
alunos percebem a visibilidade na web e o compartilhamento na pré-produgdo dos
curtas-metragens universitarios e a divulgagdo nesta etapa cinematografica.

Foram analisadas seis universidades no Brasil - Universidade de Sdo Paulo
(USP), Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), Universidade de Brasilia
(UnB) e Universidade Federal Fluminense (UFF); em Portugal: Universidade da Beira
Interior (UBI) e Escola Superior de Teatro ¢ Cinema (ESTC) -, entrevistamos 35
alunos egressos dos cursos de cinema dos anos de 2011, 2012 e 2013. Analisamos a
circulagdo de 99 produgdes cinematograficas dos egressos das universidades
pesquisadas.

As redes sociais digitais escolhidas para esta pesquisa - Facebook e Youtube -
foram eleitas em fung¢do do acesso dos jovens estudantes e da facilidade de
compartilhamento da producdo audiovisual através das mesmas, nos ultimos cinco
anos. Segundo a Cetic.br’, na pesquisa TIC Domicilios, desenvolvida em 2014, o
percentual de brasileiros de 10 anos ou mais que s@o usuarios de internet chegou a
55%, o que corresponde a 94,2 milhdes de usuarios. Na mesma pesquisa a utilizagéo
das RSD figura entre as agdes mais citadas, por 76% dos internautas. Entre os
portugueses que utilizam a internet, o Facebook ¢ a rede mais acessada, com 94% da
preferéncia dos internautas; a segunda opc¢do, com 43% da preferéncia, é o Youtube,
segundo dados da Marktest, que realizou um estudo sobre os portugueses e as redes
sociais 2015°. A pesquisa da Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da
Repﬁblica4, realizada em 2015, coloca o Youtube como a terceira rede social mais
acessada no Brasil.

Partindo deste panorama de novas tecnologias e das modificagdes verificadas no
processo consumidor—produtor e nas relagcdes sociais, que sdo determinados
digitalmente, entendemos como oportuno pesquisar ¢ refletir sobre as condi¢des da
produgdo audiovisual académica e a sua circulagdo na web. Essas ligagdes estdo na

pauta das novas pesquisas, pois como lembra Primo (2013, 8) “quer-se, isso sim,

% Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagdo, do NIC.br, é
responsavel pela producdo de indicadores e estatisticas sobre a disponibilidade e uso da /nternet no
Brasil, divulgando anélises e informagdes periddicas sobre o desenvolvimento da rede no Pais. O
Cetic.br é um Centro Regional de Estudos, sob os auspicios da UNESCO. Mais informagdes
em http://www.cetic.br/.

3 http://www.marktest.com/wap/private/images/logos/Folheto_redes_sociais_2015.pdf

4 http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-
contratos-atuais/ -pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf
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estudar as relagdes em redes na infernet como elas se apresentam, evitando-se que o
deslumbre pelo novo ofusque a reflexdo”. A divulgagdo das pesquisas realizadas com
os novos dados que sdo apresentados nas RSD ¢ uma forma de desvendar o que
acontece entre os usudrios destes sistemas. Embora a maioria dos internautas tenha
um perfil nas RSD, esta interagdo nem sempre estd vinculada ao seu relacionamento
profissional.

O consumo de internet cresceu 32% nos ultimos cinco anos entre a populacio
brasileira, segundo pesquisa realizada pelo IBOPE’, em 2015, sobre O Consumidor de
Midia Brasileiro, que também apontou as redes sociais como uma de suas principais
atividades (para 84% dos internautas). Em Portugal, o nimero de utilizadores das
redes sociais triplicou entre 2008 e 2015, passou de 17,1% para 54,8%, conforme
pesquisa da Maktest®, que aponta os computadores portateis em primeiro lugar no
acesso a estas redes e os smartphones em segundo, com 58,1% da preferéncia. As
RSD ainda contribuem de forma significativa para as mudancas das novas midias, que
hoje t€ém um outro tipo de interacdo com seu publico, procura estar na infernet,
estabelecer uma comunicacdo mais proxima, com a criagdo de paginas dos filmes,
programas e jornais, modificagdes que podem ser percebidas no comportamento do
publico. O debate e as conversas muitas vezes realizados nos cafés e nos bares e
reunides familiares sdo hoje realizados nas RSD, que colocam opinides e embates
entre seus utilizadores. Conversas que eram pautadas pela midia tradicional e, hoje,
comecam a partir de assuntos que se disseminaram nas RSD.

A sociabilidade tradicional convive com a atual, os espagos ndo sdo mais
demarcados pelo geografico e sim por projetos, culturas ¢ demais identificacdes.
Hoje, as trocas sociais estdo nos varios modos de interagir nas RSD, seja através do
perfil ou das comunidades que agrupam os individuos com as mesmas afinidades.
Michel Maffesoli acredita que hoje a sociabilidade é um terreno movedigo, “necessita
de um tratamento adequado e nfdo é vergonha fazer “surf” sobre as ondas da
sociabilidade™ (1998, 11). A volatilidade das relagdes em rede e a forma como se
estabelecem os vinculos, nos remetem ao “surf” que o autor menciona.

O publico estabeleceu novas dindmicas no seu relacionamento com as midias,

participa mais, escolhe com facilidade e, também, rejeita aquilo que nfo esta dentro

> Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica. Pesquisa divulgada em fevereiro de 2016.
https://www.kantaribopemedia.com/o-consumidor-de-midia-brasileiro/

6 http://observador.pt/2016/06/29/uso-das-redes-sociais-em-portugal-triplicou-em-sete-anos-mas-
empresas-utilizam-nas-pouco/
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das suas opgdes. O publico esta mais exigente, pois tem consciéncia do seu poder de
escolha e das multiplas opgdes que sdo oferecidas a cada minuto. Para Porto-Rend et.
al, os internautas ndo se contentam mais em ser meros espectadores, “querem
ressignificar suas experiéncias e sua relagdo com os meios de comunicagdo e com 0s
produtos culturais por estes oferecidos: estérias, filmes, programas de TV, seriados”
(2011, 204).

Os atores ndo participam simplesmente do novo sistema de comunicagéo, eles
constroem as ferramentas, se apropriam e modificam suas finalidades, criando assim,
novas aplicagdes. Como ja defendia Mcluhan e Powers “Los usudrios se convertiran
en productores y consumidores en forma simultanea” (2011, 91), definidos como os
novos produtores de conteudo, os prosumers (produtores+consumidores).

Como lembra Jenkins (2008), o paradigma da convergéncia acredita que as
midias novas e antigas irfio interagir de formas cada vez mais complexas. E uma
interagdo que esta em processo, que necessita de muita observacéo, reflexdo e estudo
para, quem sabe, se entender as mudangas que estdo sendo delineadas na sociedade,
na politica e na cultura nesta fase de transi¢o e de transformagao.

O envolvimento dos académicos com suas produgdes audiovisuais nas RSD s6 é
perceptivel depois de uma andlise mais criteriosa desse entrecruzamento e da
divulgagdo do material pelos egressos. Os critérios estabelecidos pelos ex-alunos para
a escolha da plataforma de divulgacdo e do que devem divulgar ndo seguem uma
unica linha, modificam-se de um académico para outro € em muitos casos a pratica ¢
diferenciada do discurso. Os dados podem ser constatados nesta pesquisa, que
analisou o material dos egressos em duas redes sociais digitais (YouTube e Facebook)
durante o processo de pré-produgdo da obra cinematografica. Dados que nem sempre
coincidem com as teorias apresentadas sobre o envolvimento dos navegadores nas
redes sociais digitais, pois os novos realizadores audiovisuais desta investigagdo ainda
olham para a web como um meio auxiliar para a divulgagdo dos produtos
cinematograficos.

A disponibilizagdo de conteidos nas RSD ¢é uma pratica da
contemporaneidade e no contexto do ensino audiovisual também se verifica. Os
universitarios compartilham imagens, textos e videos no Facebook e Youtube.
Através das redes discutem os problemas de organizag¢do e conducdo das producdes

académicas, e divulgam as apresentagdes dos filmes e premiagdes.
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A espalhabilidade de informagdes além fronteira propicia a escuta de outros
pontos de vista, criticas e novas construgdes. Mudangas essas que sdo percebidas na
forma como os académicos compartilham, apresentam e circulam suas produg¢des
audiovisuais. Eles utilizam a fluidez ininterrupta de comunicagdo para modificar os
sistemas que ja& estavam arraigados, diversificam a cultura e ampliam as

oportunidades de visibilidade.

Visibilidade das Produc¢des Universitarias nas redes sociais digitais

A principal caracteristica dos sites de RSD ¢ a visibilidade, que permite que os
conteudos circulem além muros, além-fronteiras, cria novos olhares e novas trocas
entre os realizadores e os espectadores. Hoje, a producdo universitaria estabeleceu
novas relagcdes com o seu publico, que permite maior visibilidade do seu trabalho e
um retorno instantaneo.

Podemos constatar que a maioria dos académicos acredita na visibilidade das
RSD. As respostas, porém, ndo foram unanimes. Alguns alunos discordam dos
autores que colocam a visibilidade como ponto nevralgico de uma circulagdo. Os
numeros levantados nas entrevistas realizadas nesta pesquisa sobre a importancia
atribuida a visibilidade cinematografica pelos alunos estdo na Imagem 1. Podemos
constatar também, entre os alunos entrevistados (35), nas seis universidades, o
numero de académicos que acreditam na visibilidade das RSD em cada uma das

institui¢des.

Visibilidade nas redes sociais
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Imagem 1 (Elaboracéo da autora)
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Pelo resultado da (Imagem 1), podemos constatar que a maioria dos académicos
entrevistados para esta pesquisa acredita na visibilidade das redes sociais digitais, mas
apenas em duas das seis institui¢des isso acontece com 100% dos inquiridos (ESTC e
UFSC). A credibilidade esta acima dos 50% na USP, UBI e UFF (75%). Somente na
Universidade de Brasilia (UnB) os dados s@o menores, com menos de metade (40%)
de respostas positivas. As respostas positivas foram 23 e as negativas 12, o que
confere um percentual de 66% para aqueles que acreditam na visibilidade.

A visibilidade das RSD ndo pode ser medida somente pelo perfil do usuario,
pois novos links sdo realizados quando acontece o compartilhamento e novas
visualiza¢des ocorrem. Mas, para tanto, € necessario analisar mais de uma rede social
e estabelecer os parametros destas ligagdes. Para que estas conexdes ampliem a
partilha é preciso que o internauta participe desta distribui¢do. A visibilidade depende
do empenho dos atores que estdo envolvidos com a produgdo do filme, da sua
disponibilidade e do que eles colocam e como expdem a produgdo cinematografica
para os internautas.

A visibilidade do projeto na fase de pré-producdo acontece por varios motivos,
muitos alunos partilham para criar um laco com seus seguidores nas redes sociais
digitais. Outros estudantes criam a pagina para divulgar o processo do filme, as
primeiras fotos still, croquis de figurino, musica que sera utilizada no filme, para
divulgar o ator que fara parte do elenco e outras informagdes. A solucdo das
necessidades também aparece em menor escala, com chamadas para selecéo de elenco
e objetos cenograficos. A criagdo de uma pagina serve também para divulgar os
procedimentos da producdo para todos os envolvidos no projeto. Percebe-se em

muitos casos que as redes sdo uma extensdo da base de produgéo.

Compartilhamento na pré-producio

As novas formas de compartilhamento online e as novas ferramentas colocaram
os jovens como produtores culturais e difusores de informag¢des, que ja circulam na
fase de pré-produgdo cinematografica, como a escolha do elenco, das locagdes,
captagdo de recursos e fotos dos atores. Esses jovens realizadores encontraram na
internet formas de divulgar e viabilizar a obra, seja na fase de preparagdo, na de
rodagem ou na de promoc¢ao. Nos dados coletados durante a investigagdo constatamos
que uma das agdes mais recorrentes entre os egressos dos cursos de cinema € a

partilha do projeto durante a fase de pré-producdo. Os motivos para esta partilha
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dividem-se, fundamentalmente, entre a necessidade de reunir condigdes e recursos
para a concretizacdo do filme, como elenco, cenarios ou equipamento, e a arrecadagdo
de fundos para financiar o projeto.

Uma das formas encontradas para a viabilizagdo dos projetos universitarios que
necessitam da captacdo de recursos para sua concretizagdo, sdo as redes colaborativas
que surgiram na web. Essas redes podem auxiliar a producdo cinematografica em
todas as etapas de um filme, na captacdo de recursos, no empréstimo de equipamentos
e locagdes, para conseguir atores, finalizacdo de filmes.

Na Imagem 2 podemos constatar o numero total de produgdes cinematograficas
das institui¢gdes da pesquisa, bem como o nimero de alunos que compartilham as

mesmas na pré-produgdo e os que ndo o fazem.

Compartilhamento na Pré-Producao (por escola)
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Imagem 2 (Elaboracéo da autora)

Os dados apresentados na Imagem 2 deixam evidente que o compartilhamento
foi realizado por um niimero pequeno de alunos na pré-producdo. Na UFSC, o indice
¢ de 33% - das 3 producdes da universidade, uma foi compartilhada. As outras
instituicdes apresentam indices inferiores a 20%, a ESTC com 7,69%, a UnB com
10%. A UFF apresenta uma percentagem de 4,1%, pois somente um egresso
compartilhou a produgéo entre os 24 filmes da escola. Os egressos da UBI foram os
que mais compartilharam o material na pré-produgao, 7 filmes estdo presentes na rede
social Facebook. O percentual de compartilhamento foi de 25% do total de 28 filmes.
A USP niao pontuou, porque nenhum dos académicos entre 2011 e 2013 partilhou com

os navegadores as producdes realizadas.
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Somente 11% da produgdo foi compartilhada na pré-produgdo, os outros 88
filmes ndo criaram um vinculo com os internautas, deixando essa ligacdo para o
periodo de gravagdo e nas outras etapas da realizagdo cinematografica, como
poderemos constatar ao longo das varias fases que serdo abordadas nesta investigagao.
Os nuimeros apresentados revelam a falta de interesse dos egressos em estabelecer um
contato com o futuro publico das obras na primeira etapa do processo

cinematografico.

Divulgacio na pré-producio

A criagdo de uma rede de interessados pelo produto cinematografico € outro
motivo para a divulgacdo da produgdo. Alguns académicos ndo disponibilizaram
conteudo na pré-produgdo dos curtas-metragens, opinido que se modifica depois da
universidade, pois acreditam que é necessario participar das redes para ter um retorno
do publico.

Entre todas as producdes realizadas nas seis universidades da pesquisa, 11
filmes disponibilizaram o material nas paginas ja na pré-produgdo, 3 filmes no Brasil

e 8 em Portugal.
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Imagem 3 — Pagina do filme Lagos, de Karine Martins (UFSC/2013), no Facebook

O mundo digital facilitou a partilha dos produtos na fase de pré-producdo, mas
ainda estamos num processo novo, que se encontra em construgdo; portanto, as
davidas dos realizadores sobre a partilha ou ndo do material na primeira etapa ainda

deixa muitos trabalhos fora da internet. O melhor caminho para divulgar e
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compartilhar o que estd sendo desenvolvido ainda ¢ um dos maiores desafios dos
realizadores. Ainda estamos na beira da fenda aberta e nem todas as incertezas serdo
resolvidas rapidamente. Os novos modos de fazer, ver e distribuir a produgio
audiovisual tém como um de seus objetivos atrair o publico. O tipo de investimento e
a apropriagdo das ferramentas que os jovens fardo, ird definir o retorno que eles véo
obter.

As modificagdes introduzidas pelo sistema digital de produgdo, distribuicdo e
exibi¢do ainda estdo em curso, mas ja podemos afirmar que a instantaneidade da web
¢ a pluralidade de conteidos sdo marcas deste novo século e fatores decisivos na
existéncia das produg¢des universitarias.

A anélise das produgdes de seis universidades do Brasil e de Portugal, entre
2010 e 2013, e a circulagdo do respetivo material na web até 2017, nos revelou a
dindmica que os egressos desenvolveram para partilhar a producdo académica e
ampliar a visibilidade do material nas redes sociais digitais YouTube e Facebook. Em
termos gerais, uma analise estatistica permite-nos perceber que dos 99 filmes
produzidos pelos egressos nos trés anos analisados na pesquisa, encontramos material
de 56 filmes nas RSD da pesquisa, o que revela que 56% das obras estdo de alguma
forma online, amplificando a visibilidade da produgdo académica em relacdo ao
contexto mediatico pré-digital.

Através dos dados levantados em nossa pesquisa é possivel dizer que os filmes
ganharam visibilidade em todas as etapas da producdo cinematografica (da pré-
produgdo a pos-produgdo), mas também para 1a delas. Isto significa que os egressos
criaram certamente paginas na web para viabilizar a producdo, mas, também, para
estabelecer um vinculo permanente e continuado com o publico dessas obras através
da distribui¢do e da exibi¢do — a este conjunto alargado de procedimentos
comunicacionais estabelecidos entre autores e receptores, por vezes anteriores a preé-
produgdo e posteriores a pos-producdo, chamamos precisamente circulagdo. Tal leva-
nos a concluir que a comunicagdo com o publico deve ser trabalhada com uma nova
organizagdo estratégica, pois, como lembra Jenkins, er al., (2013), hoje esse
espectador ndo pode ser olhado como era visto antes da web. Os produtores e
realizadores precisam saber quando, como e onde compartilhar o material
cinematografico. Dado que na contemporaneidade todos querem participar, partilhar e
comentar, é necessario, portanto, estar atento a forma como se estabelecem os

vinculos com o publico.
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O que concluimos através da analise das paginas dos filmes nas redes sociais
ou das postagens de pegas publicitarias dos estudantes dos cursos de cinema — ¢ esta ¢
uma das ila¢des fundamentais — € que existe claramente a falta de uma divulgagéo
planejada. Por exemplo, em muitos casos as paginas sdo criadas e ndo ha um estimulo
para a participagdo do publico; em outros casos, ndo ha uma interacdo dos
administradores dos perfis com os “amigos’™ ou navegadores do sife, que ndo recebem
respostas para alguns questionamentos. O descaso com os navegadores fica evidente
quando encontramos uma pagina criada e abandonada pelos utilizadores, que, dessa
forma, quebram os vinculos com seus seguidores. Esse comportamento demonstra
uma impreparagdo dos académicos na condugéo da divulgacdo e circulagdo dos filmes

e das dinamicas de intera¢do com o seu publico-alvo.
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