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Resumo: A TV Educativa (TVE) brasileira ¢, dentro da comunidade ibero-americana,
um segmento singular, variado e complexo. Esse trabalho tem como principal foco
apenas uma de suas variaveis pouco exploradas: a da relacdo entre as pequenas
emissoras ¢ a educagdo formal nas pequenas e médias cidades onde seus sinais
alcancam. Resultado de uma ampla pesquisa, onde se detectou que ha um enorme
distanciamento entre as TVE e a escola local, aqui se encontram 14 propostas de
projetos interdisciplinares em que os profissionais da comunicagdo, em conjunto com
os educadores, possam oferecer a populacdo uma programagdo com um Viés
educativo e, a0 mesmo tempo, de entretenimento.
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Introducao

As Televisdes Educativas brasileiras ja existem ha 50 anos. Sua historia mais
conhecida ¢ centralizada nas grandes emissoras estatais dos estados federativos. Mas
centenas de pequenas emissoras estdo espalhadas pelo interior, a maioria sendo a
unica TV local. Como educativas, deveriam estar proximas da educagdo formal das
cidades aonde chega seu sinal. Mas nao € o que acontece. TV e escola nao dialogam,
e ambas tém visOes diferentes sobre essa relagao.

Tal conclusdo ¢ resultado de uma ampla investigagdo realizada dentro do
Programa de Iniciagdo Cientifica e Tecnologica do Centro Universitairio UNA, em
Minas Gerais, Brasil, com apoio da Fundagdao de Amparo a Pesquisa de Minas Gerais
— FAPEMIG. Foram dois anos (2015-2016) fazendo um estudo sobre as concepgdes
do que seja uma Televisdo Educativa (TVE) no Brasil, que, em sua historia, tem
muito de televisdo e pouco de educativa. No levantamento, partiu-se das variadas

concepgoes sobre TVE que, neste pais, resulta em uma miriade de tipologias que
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parecem singulares no mundo, e tipos de emissoras que nem sempre tém conceitos
convergentes (Magalhies, Costa ¢ Magalhdes 2016a).”

Dentro do rol de tipos de TVEs, as mais tradicionais sdao as de sinal aberto, via
radiodifusdo, e sdo essas que completam cinco décadas. Portanto, o foco das
investigacdes se concentrou nelas. A pesquisa se prop0Os a investigar se ha prioridade
pela educacao por essas emissoras, por uma unica variavel: a interagdo com as escolas
onde seu sinal alcanga. Para isso, foi feito um levantamento das TVE em atuacdo em
Minas Gerais, que concentra o maior numero de emissoras desta categoria no Brasil, e
foi realizada uma investigagdo utilizando-se de pesquisa bibliografica, pesquisa
documental, método biografico, observacao exploratoria e questionarios estruturados
para 33 TVs e 495 escolas (Magalhaes, Costa, Magalhaes 2016b).

Ao final, percebe-se que as ditas emissoras educativas t€ém sua propria nogao de
educagdo, diferente, por sua vez, das escolas que deveriam ser um publico
privilegiado. Para as TVs, as escolas, na maioria das vezes, sdo somente uma pauta
jornalistica. Quanto as escolas, ndo tém conhecimento do carater educativo das
emissoras. No intuito de diminuir esse afastamento entre TV e escolas, foi
desenvolvido um produto técnico resultante da pesquisa que visa elencar uma série de

propostas (Imagem 1).
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Imagem 1 — Capa da publicacao resultante da pesquisa (Magalhaes 2017).

% Os resultados das investigagdes foram apresentados no V Congreso de la Asociacién Espafiola de
Investigacion de la Comunicacion (AE-IC) Congreso Iberoamericano de Comunicacion:
Comunicacion, Cultura Y Cooperacion, em Madrid (2016) e nos Congressos Brasileiros de Ciéncias da
Comunicacao — Intercom de 2015 e 2016.
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Assim, esse trabalho relata quais sdo essas propostas. O objetivo ¢ que TVE e
escolas locais possam estabelecer pontes entre si, € em via dupla. Como consequéncia
mais do que bem vinda, pretende-se que a populacdo beneficie de uma alternativa de
programacao que dé sentido ao nome educativa de sua emissora local. Dada a
dimensdo quantitativa e qualitativa da experiéncia de TV educativa no Brasil, tais
estudos podem ser de utilidade para os demais paises ibero-americanos, que também

contam com uma importante diversidade de emissoras de interesse publico.

O campo publico da TV brasileira e sua inserc¢iao ibero-americana

Nao ha uma TV educativa brasileira. Aparentemente, deveria haver, j4 que a
legislacao da radiodifusdo apenas a prevé e a sua concorrente comercial. No entanto,
ao partir do principio de que uma TVE ¢ toda emissora que ndo tem como objetivo
principal a remuneragdo do capital e, consequentemente, o uso dos seus espagos para
comercializacdo, somando a ampliagao tecnoldgica que vai extrapolar o meio inicial
de transmissdao por sinal aberto (agora também via cabo, satélite, internet, circuitos
fechados), a criatividade brasileira ird criar uma série de novos géneros de televisoes
educativas.

A variedade ¢ tanta que este segmento vai coloca-la em um so “lugar”, o do
“Campo Publico de Televisao”, expressdo cunhada no I Férum Nacional de TVs
Publicas, que aconteceu em 2006, patrocinado pelo governo brasileiro, através de seu
Ministério da Cultura, e organizado pelas quatro principais entidades representativas
do setor: Associagdo Brasileira das Emissoras Brasileiras Publicas, Educativas e
Culturais — ABEPEC; Associacao Brasileira de Televisao Universitaria — ABTU;
Associagdo Brasileira de Televisdes e Radios Legislativas — ASTRAL; e Associagao
Brasileira de Canais Comunitarios — ABCCom. Naquela ocasido, ja se computava 174
emissoras publicas, como seriam chamadas, por extensdo, as educativas previstas na
legislacdo (Ministério da Cultura 2006), sem contar as dezenas que ainda
funcionavam, mas que nao estavam ligadas a nenhuma das associagdes. O niimero
ampliou-se ainda mais com a popularizagdo da internet e o barateamento dos
equipamentos de producdo. S6 as TVs Universitarias saltaram das 64 citadas naquele

evento para 151 em 2010 (Ramalho 2011).
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A TVE brasileira é educativa?

Os dados das pesquisas, em que se baseia esse texto, ndo sdao relativos as
grandes emissoras, em geral ligadas aos governos dos estados federativos do Brasil
(embora, pela experiéncia do pesquisador, se possa especular que o resultado nao
seria muito diferente). E preciso, portanto, que se saiba que tal levantamento
estatistico refere-se ao universo de TVEs do estado de Minas Gerais, das emissoras €
representantes das escolas que responderam aos questionarios. Mas ¢ possivel o
espelhamento para o restante do pais, ja que esse Estado continha quase 30% de todas
as emissoras educativas brasileiras, superando em 34% Sao Paulo, o estado mais
populoso e rico do pais. S6 Minas Gerais tem mais emissoras que todos os estados
(sete) das regides sul e centro-oeste (Magalhaes, Costa e Magalhaes 2016a, 72).

Quando questionados, 100% dos representantes das TVs declararam que
acreditam que sua emissora ¢ educativa e mais de 80% confirma que desenvolvem
atividades com as escolas. Portanto, aqui ndo ha problema de auto-estima. A
impressao deles ¢ justificada pela programagdo transmitida (em grande parte,
retransmissoes de grandes emissoras regionais € nacionais), pela cobertura jornalistica
das atividades escolares e projetos junto com universidades locais.

No entanto, do outro lado do sinal emissor, os representantes das escolas t€m
outra percepcao. 85% desconhecem que ha uma TV educativa na cidade. Apds serem
lembrados da sua existéncia e que a emissora local ¢ uma TV educativa, mais de 80%
declara que a sua relacdo com a escola ¢ fraca ou inexistente e que eles ndo fazem
reportagens sobre a instituicdo. Na comunidade escolar pesquisada, quatro em cada
cinco entrevistados informaram que ndo assistem ou raramente assistem a
programacao da TV Educativa e acreditam que a comunidade escolar, como um todo,
nunca assiste (42%) e raramente assiste (menos de duas vezes por semana) (42%) a
programacao.

No entanto, como boa noticia, um ter¢o dos educadores agora reavalia a
situagdo e acha que a TV ¢ educativa, ¢ 20% considera que ela o ¢ em algumas
ocasioes. Portanto, hd algum tipo de ligagdo e uma expectativa de que o pouco
relacionamento, ao contrario de ser um problema, ¢ uma oportunidade para uma

aproximacao, um campo a ser explorado por projetos de desenvolvimento conjunto.

Como entender as propostas
As sugestdes sdo, inicialmente, dirigidas para os profissionais das emissoras

educativas, mas teve-se um cuidado para que o documento também pudesse ser
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enviado as escolas como um guia para o estabelecimento de relagdes de produgao.
Nas propostas, ha uma logica que sera seguida e que permitira a consulta sem que
haja uma ordem definida. Ou seja, pode-se consultar cada proposta isoladamente.
Duas questdes sao premissas para todas. A primeira, a necessidade de mensuracao dos
resultados. Para isso, na parte final do artigo, apresentam-se sugestoes de como obter
dados para analisar o sucesso do projeto. Tais dados também devem ser compilados e
mostrados a possiveis patrocinadores.

A segunda serd quanto a utilizacao de equipamentos. Neste sentido, sempre que
for necessaria, a captacdo de imagens e entrevistas e a edi¢cao podem ser feitas de duas
maneiras: usando os equipamentos da TVE e/ou usando equipamentos moveis das
escolas e/ou dos alunos (celulares/tablets). Da mesma maneira, a edicdo pode ser
realizada com material produzido inteiramente pela equipe técnica da TV dentro da
escola e/ou uma mistura de ambos.

Neste artigo, surge apenas a compilacdo das propostas, mais adequadamente
descritas na publica¢io resultante das pesquisas (Magalhdes 2017). E importante
salientar que todas elas descrevem a que género pertencem (tipo de programa e/ou
projeto) e a que publico se destinam, ou seja, tanto o projeto em si, como a audiéncia.
Em seguida, incluem-se informagdes do que fazer, sugestdes de como realizar a
proposta. Nesta parte, as atividades estdo divididas em graus de mobiliza¢dao junto a
comunidade escolar, sendo o nimero 1, com pouca mobiliza¢do; 2, com razoavel
mobilizacdo; 3, com muita mobilizagdo. Por fim, alguns resultados esperados e uma

ultima dica de como ampliar os beneficios da atividade (Imagem 2).

Documentario pela Historia Oral
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Documentario/Telejornal

dos depoimentos e outras informagdes sobre a histdria contada.

y Faga uma programagio desde o inicio: um nimero determinado de

Oqueé depoimentos editados e exibidos, sobre uma 4rea especifica. Essa serd

Depoimentos sobre a histria da cidade/bairros. a primeira temporada. Depois, parta para  segunda, estabelecendo o
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0 que fazer
® Estabeleca uma parceria com os professores que utilizam da Histéria
Oral como conteddo e/ou metodologia na escola.

Imagem 2 — Exemplo de atividade proposta (Magalhaes 2017, 18-19).
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Projeto 1: Cobertura de feira de ciéncia
Feiras de ciéncia estdo no imaginario das pessoas. Quem nunca teve, em seu
tempo de escola, que passar pelas alegrias e os constrangimentos de uma apresentagao

3

de ciéncias? Os ‘“vulcdes” artesanais, as misturas quimicas coloridas, as mudas e
hortas variadas, as galerias de prototipos de invengoes, tudo isso € muito mais € puro
deleite audiovisual. Para qualquer lado que virar a camera, existe uma imagem
interessante com uma crianga junto. Além disso, ¢ um assunto ignorado pela grande
midia, o que o torna um diferencial para a emissora.

Podem-se criar interprogramas ou quadros em programas fixos da TVE com a
tematica Feira de Ciéncia, abordando pequenas curiosidades do tipo “vocé sabia?” e

utilizando o material audiovisual gerado pela atividade.

Projeto 2: Cobertura das atividades da escola

As escolas sdo pequenas representagdes da sociedade nas quais se inserem. La
se discutem as noticias mais atuais, debate-se o passado, sua pertinéncia com o
presente e as expectativas do futuro. Nessas institui¢des, ha esporte, artes, historias
alegres e tristes. O que acontece dentro da escola, geralmente, tem mais repercussao
na comunidade em torno — sempre um conjunto de pessoas numericamente
consideravel — do que uma exposicao de artes. Além disso, a cobertura local da
escola ¢ uma exclusividade que as emissoras regionais € nacionais nao podem
oferecer, o que gera também um diferencial. Faca das coberturas das escolas um

diferencial da TVE.

Projeto 3 - Oficina de reportagem para TV

Desenvolver uma oficina que ensina as criancas e jovens a fazer uma
reportagem para televisdo. Os cursos podem ser adaptados, conforme os recursos da
TVE e da escola. Pode-se fazer todo o processo descrito acima ou apenas partes. Por
exemplo, pauta, entrevistas e roteiro, deixando para o corpo técnico da emissora as
demais etapas.

Como ¢ um projeto que demanda tempo e recursos, recomenda-se iniciar com
apenas uma escola em uma determinada turma e que tenha um(a) professor(a) que
acredita na proposta. V4 ampliando, se possivel, a medida que for adquirindo

experiéncia.
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Projeto 4 - Oficina de telejornal

Desenvolver um telejornal com a comunidade escolar. Os cursos podem ser
adaptados, conforme os recursos da TVE e da escola. Os telejornais podem ser
gravados em CD ou pen-drives e distribuidos aos estudantes e professores que
participaram do projeto como lembranga, para que possam assistir em casa € em
outros ambientes. Deve-se fazer um belo acabamento (capa, adesivos) para
transformar a produgdao em algo tangivel e com design atrativo. Tal produto, pela
importancia que sera dada pelos professores, estudantes e pais/responsaveis, também
tem apelo promocional, comportando patrocinios de empresas interessadas nesse

publico.

Projeto 5 - Documentario pela historia oral

Depoimentos sobre a historia da cidade/bairros. Com um determinado volume
de programas, crie uma caixa com DVDs ou pen-drive para ser doada as escolas,
museus, bibliotecas, ou mesmo dada como brinde para autoridades, telespectadores
escolhidos e em promogdes da emissora. E o registro vivo da historia da comunidade

e, portanto, tem grande valor, podendo, inclusive, ter patrocinadores.

Projeto 6 - Programa infantil
Um programa infantil local, feito pela TVE com as criangas. Procure patrocinio.
Programas infantis locais costumam ser mais atrativos aos investidores, dada a

comogdo emocional envolvida.

Projeto 7 - Programa comunitario nos bairros

Uma revista eletronica sobre um dos bairros da cidade. Para que o programa
tenha uma cara de revista eletronica, ¢ importante ter uma variedade de quadros: ter
reportagens curtas tradicionais, entrevistas com autoridades conduzidas por alunos
e/ou professores, historia oral dos moradores mais antigos, contando casos da regido,
noticias esportivas e, se possivel, até esquetes teatrais com humor ou suspense,

ilustrando lendas e historias do bairro.
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Projeto 8 - Programa de entrevista com educadores
Talk-show com educadores. Envolver estudantes de todas as idades. Eles podem
estar no estudio, acompanhando a entrevista, ou enviar mensagens via video (até do

seu proprio celular) com perguntas e opinides.

Projeto 9 - Eventos esportivos estudantis

Transmissao de jogos de estudantes. De fato, ¢ uma atividade que requer muito
planejamento e distribuicao de tarefas, mas ¢ perfeitamente vidvel com um niamero
limitado de equipes e cameras. Nao ¢ para transmitir um jogo de Copa do Mundo,
mas para levar aos telespectadores algo que, sem a TV, eles ndo poderiam visualizar.
E importante fazer com qualidade técnica, mas o referencial deve ser as capacidades
da TV e ndao um padrao global. Fazer com cuidado e esmero; mesmo com uma ou

duas cameras, sera mais do que suficiente.

Projeto 10 - Contacao de historias

Um pequeno video, transmitido nos intervalos, com pequenas historias contadas
por professores e estudantes. Tais historias podem privilegiar as historias da propria
cidade, como as lendas urbanas, ou contos que sdo também usados nas escolas para
fins pedagogicos. Que tal lancar um DVD com os contos? Podem ser distribuidos em
escolas e dados como brindes, levando a marca da TV para dentro das casas e

institui¢des de ensino de forma permanente e positiva.

Projeto 11 - Agenda cultural escolar

Uma chamada, em forma de agenda, das atividades que as escolas estardo
realizando durante a semana ou no fim de semana, dentro dos intervalos da
programacdo da TVE. A agenda também poderd alimentar outros programas,

repercutindo por toda a grade.

Projeto 12 - Visitas a emissora

Agendamento de visitas direcionadas a estudantes na TV. Alunos e educadores
passeiam pela emissora, de forma orientada e explicativa, em que serd mostrado como
ela funciona, como sdo feitos os programas e apresentada a estrutura da emissora.
Havendo recursos, dé um pequeno brinde para que as criancas levem para casa um

pouco da TV, para que mostrem aos adultos sua experiéncia e tenham oportunidade
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de falar da emissora. Pode ser algo muito simples, como uma caneta com o logotipo
da TV. O importante ¢ que saiam com algo tangivel nas maos e que esse objeto possa

servir como lembranga e perpetuagao da nova relagdo deles com a emissora.

Projeto 13 - Cursos de formacao de professores

Hé diversos cursos de formacao de professores acontecendo pelo pais. Alguns
em nivel nacional, outros estaduais. Raramente hé projetos em nivel municipal, o que
cria uma oportunidade de se estabelecer tal projeto junto a Secretaria de Educagdo. Ha
também a possibilidade de treinamento para docentes de escolas privadas. A produgdo
de material de Educagdo a Distancia (EaD) podera também ser uma nova fonte de

renda.

Ultimo projeto: medindo o sucesso.

Tao importante como realizar os projetos com as escolas, ¢ medir o sucesso da
iniciativa. Dar resultados em numeros ¢ fundamental para avaliar se os objectivos
foram alcancados; fazer reajustes no projeto; conseguir patrocinadores; relatar as
atividades educativas a mantenedora da TVE; solicitar complementagdo or¢amentaria;
produzir releases para a imprensa local e especializada nacional, dando visibilidade a
emissora.

Algumas sugestoes para mediar os resultados:

* Faca uma pequena pesquisa, informal, antes do inicio dos projetos, de quantas
pessoas na escola assistem a determinado programa ou a programagao em geral.
Pergunte a, pelo menos, trinta pessoas, entre professores e funcionarios.

* Se vocé tiver acesso aos e-mails dos funcionarios e professores, oferecidos
pelas escolas ou secretarias municipais de ensino, pode fazer a pesquisa sem sair da
emissora.

* No caso de concursos € promogdes, meg¢a quantos participaram. Estabeleca
metas para que, a cada edi¢do, aumente o nimero de votantes.

* Antes do projeto, faga um levantamento de quantas ligagdes, e-mails e
mensagens das escolas locais a TVE recebia por més. Apds o inicio do projeto,
continue fazendo o levantamento e estabeleca uma meta de quantas ligagdes a

emissora gostaria de receber das escolas.
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* Faca uma permuta com um instituto de pesquisa da cidade. Eles fazem a
pesquisa de audiéncia para vocé€s e vocés divulgam, tanto a propaganda deles, como
os resultados das pesquisas que eles fazem.

E ndo se preocupe com niimeros aparentemente baixos. Mesmo quando o seu
programa der apenas 10% de audiéncia, em uma cidade com 25 mil habitantes, isso
representaria 2.500 pessoas assistindo a ele! Provavelmente mais pessoas do que um
ginasio ou teatro da cidade comporta. Valorize os numeros e estabeleca metas para ir
mantendo ou superando. Divida os resultados com sua equipe, cobre € comemore

junto com eles.

Conclusao

O objetivo deste trabalho, portanto, foi o de ajudar as emissoras educativas a
construir projetos interdisciplinares com suas escolas locais, assim como fornecer
para as instituicoes ideias com que possam também oferecer sugestdes por parte da
comunidade escolar. O mais dificil de fazer em uma TV ¢ o seu conteudo. E ¢
inegavel que a escola pode ajudéd-la sobremaneira. Feito isso, sdo intimeras as
maneiras de se ganhar visibilidade. Vejam-se algumas:

* Nao deixar de colocar os videos também na internet.

* Produzir materiais tangiveis para serem distribuidos nas escolas, para pais e
responsaveis, para patrocinadores e mantenedora: copiar as produgdes em CDs e
distribuir.

* Fazer trabalhos, convénios, abrir vagas para estdgios remunerados ou
voluntarios, com as institui¢des de ensino superior da cidade.

Certamente, embora se tenha tentado dar uma grande variedade de ideias, elas
ndo se esgotam aqui. E preciso que haja disseminagdo de uma pratica educacional que
ligue a comunicacao eletronica, em especial as mais populares € com objetivos
publicos e educativos, a comunidade educacional, ao ponto de ser assimilada pela
cultura social em que ambas estdo inseridas. E um longo caminho. Aqui se espera que

se tenha dado os primeiros passos.
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